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Dalyko tipas (privalomas ar pasirenkamas) Privalomas
Dalyko lygmuo (priklausymas studijy pakopai) Magistrantiira
Semestras, kuriame teikiamas dalykas Rudens
Studijy forma (auditoriné ar nuotoliné) Auditoriné

Dalyko pavadinimas lietuviy kalba

‘ Kiirybinis raSymas internete

Dalyko pavadinimas angly kalba

Creative Online Writing

Trumpa dalyko anotacija lietuviy kalba (iki 500 simboliy)

Sio kurso kontekste bus iSsamiai analizuojamas Ziniasklaidos, technologiju bei inovacijy vaidmuo
komunikacijos procesuose, dekonstruojami XXI a. visuomenés, ekonomikos, politikos ir demokratijos
poky¢iai, 1éme¢ komunikacijos bei ziniasklaidos sferos transformacijas. Remiantis teorinémis jzvalgomis
analizuojami fundamentalis kaitos procesai jvairiais lygmenimis (individualiu, instituciniu, socialiniu,
globaliu, kt.), keiciantys kiirybos procesus, auditorijy elgesi, kasdienini naujieny kiirima bei vartojima,
isitraukima { visuomenéje vykstancius procesus. Didelis démesys skiriamas kiirybiniam teksty raSymui ir ju
pritaikymui interneto terpei, taip pat daugiamodaliniy interneto projekty kiirimui.

Dalyko anotacija angly kalba (iki 500 simboliy)

This is both theoretical and practical course. Lectures are designed to analyze contemporary trends in
development of new media and online journalism thus discussions focus on the impact of innovations and
new technologies on individual, institutional, societal and global levels. The objective of online writing
seminars is to introduce students to a wide spectrum of creative writing strategies applied online by
combining training of traditional reporting and writing skills with the best of online journalism. Additionally,
students learn the specifics of media convergence and test these ideas in practice by developing multimodal
online projects.

Biitinas pasirengimas dalyko studijoms

Komunikacija modernybéje, Komunikacijos ir medijy filosofija, Komunikacijos kultiiros, Reporterio darbo
specifika, Audiovizualiné Zurnalistika.

Dalyko tikslas

Suteikti studentams Ziniy bei gebéjimy atpazinti bei kritiSkai analizuoti fundamentalius kaitos procesus
visuomengéje, susijusius su inovacijy ir naujyju technologijy taikymu, identifikuoti globalios Ziniasklaidos
raidos tendencijas, ju sasajas su komunikacijos procesu transformacijomis bei praktiskai taikyti efektyvios
daugiamodalinés komunikacijos principus ir désnius internete, kuriant inovatyvius bei kirybiskus
internetinés zZiniasklaidos projektus.

Studijy programos ir dalyko rezultaty, studijavimo pasiekimy jvertinimo kriteriju sasajos

Studijy programos Studijavimo pasiekimy

rezultatai Dalyko rezultatai jvertinimo Kriterijai

1.1.1. Igytos bendrosios zZinios
apie naujyjy informaciniy
technologiju poveiki

1. 1. Suvokti, kritiSkai jvertinti visuomeniniams, instituciniams

1. Ivertinti Ziniasklaidos
sistemy transformacijas
globalizacijos ir
mediatizacijos kontekste,
analizuojant komunikacijos
turini, auditorijas,
technologijas bei
organizacijas.

technologines interneto galimybes bei
tai kirybingai panaudoti kuriant
interaktyvius projektus internete.

ir globaliems procesams.

1.1.2. Igytos specialiosios
Zinios apie interneting
ziniasklaida, zurnalistikos
formy ir zanry jvairove
internetingje ziniasklaidoje.

1. 2. Argumentuotai diskutuoti
internetinés ziniasklaidos projekty
vadybos klausimais; praktiskai taikyti
efektyvios komunikacijos principus ir
désnius internete.

1.2.1. Igytos Zinios apie
zurnalistinio turinio
internetiniams projektams
rengima (teksty kiirimas,
audiovizualinés medziagos
apjungimas ir juy praktinis
pritaikymas kuriant realius
kiirybinius projektus).




1.2.2. Aptarti jvairiy interneto
ziniasklaidos projekty
(ne)sékmés atvejai, ju analizé
bei kiirybiniai sprendimai
pristatyti stendiniuose
plakatuose (angl. posters).

2. ISmanyti naujieny paieskos
ir atrankos, informacijos
pateikimo, redagavimo, darbo
su skirtingo tipo (teksto,
vaizdo) informacija principus,
atsizvelgiant { mediju
vartotojus ir kanalus.

2.1. Teskoti idomiy temy internete,
redaguoti naujienas, gebéti pasirinkti
patikimus naujieny Saltinius internete,
kritiSkai analizuoti.

2.1.1. Parengti ir publikuoti
interaktyvis internetiniai
pasakojimai (istorijos),
remiantis interneto retorikos,
informacijos bei Saltiniy
atrankos principais.

2.1.2. Savarankiskai atrastos
aktualios ir jdomios temos,
parengti interviu, iSanalizuoti
gauti duomenys (faktai), jie
papildyti kontekstine medziaga,
pritaikyti internetui.

3. Naudotis jvairiais
informacijos Saltiniais,

3.1. Rasyti internetui, realiai kuriant
interaktyvius zurnalistinius pasakojimus
(istorijas), video bei foto reportazus,
juos talpinti naujieny portale ar
tinklarastyje.

3.1.1. Sukurti originaliis
komentarai, apzvalgos, jie
publikuoti internete.

3.1.2. Parengti ir publikuoti
interaktyvis internetiniai
pasakojimai, video ir
fotoreportazai.

atpazinti naujienas pagal ju
verte, daryti interviu, rengti
reportazus, analizuoti,
apibendrinti, kelti
probleminius klausimus.

3.2. Organizuoti ir vykdyti internetines
vieSyju rysiy kampanijas, populiarinti
internetinius projektus socialinése
medijose.

3.2.1. Parengta ir pristatyta
viesyju rysiy kampanija, skirta
realiam interneto projektui
(idéjai) iSpopuliarinti.

3.2.2. Internetinéje vieSuju rysiy
kampanijoje kiirybiskai
panaudotos socialiniy mediju
(,,Facebook*®, ,, Twitter,
Youtube®, kt.) galimybés.

4. Kurti interaktyvius mediju
projektus, derinant
daugiamodalinés

4.1. Sukurti koncepcija, iSplétoti bei
koordinuoti realius (zurnalistinius)
interneto projektus (pvz.
www.m?2data.wordpress.com,
www.ViDUje.lt, www.KaunasKitaip.lt,
www.StudyKaunas.eu, kt.)

4.1.1. Isgryninta, parengta ir
pristatyta interaktyvaus
daugiamodalinio (zurnalistinio)
projekto koncepcija (idéja).

4.1.2. Taikyta novatoriska,
integruojanti interneto projekto
koncepcija, apjungianti
kiirybiskus dizaino, strukttiros
bei (Zurnalistinio) turinio
sprendimus.

komunikacijos formas ir
mediju estetikos priemones.

4.2. Apjungti bei kiirybiskai taikyti
ivairias daugiamodalinés komunikacijos
galimybes realiuose projektuose.

4.2.1. Plétojamame interneto
projekte apjungtos bei
kiirybiskai panaudotos jvairios
daugiamodalinés komunikacijos
galimybés bei ypatybés
(interaktyvumas,
hipertekstualumas, video, foto
bei teksto integravimas, kt.).

Dalyko rezultaty ir turinio sasajos

Dalyko rezultatai

Turinys (temos)

1. Suvokti, kritiSkai jvertinti

technologines interneto galimybes bei tai

kiirybingai panaudoti kuriant
interaktyvius projektus internete.

idéju pritaikomumas.

1. Technologiju transformacijos ir daugiamodalinés
komunikacijos praktika. Integruojancios zurnalistikos (angl.
cross-media reporting, convergent journalism) savokos bei $iy

2. Naujoviy skverbtis interneto ziniasklaidoje. Technologinés
internetinés zurnalistikos ypatybés.

Salyse.

3. Koncentracija, komercialéjimas ir kiti informacinio verslo
padariniai internete. Internetinés Ziniasklaidos raida Baltijos




2. Argumentuotai diskutuoti internetinés
ziniasklaidos projekty vadybos
klausimais; praktiskai taikyti efektyvios
komunikacijos principus ir désnius
internete.

4. Internetinés zurnalistikos ir daugiamodalinés komunikacijos
kokybé.

5. Nauji politinio (pilietinio) dalyvavimo internete biidai. Kaip
pasiekti (sudominti) jauno amziaus auditorijas?

3. Ieskoti j{domiy temy internete,
redaguoti naujienas, gebéti pasirinkti
patikimus naujieny Saltinius internete,
kritiskai analizuoti.

6. Kiirybinis raS§ymas interneto projektams I: nuo idéjos iki
praktikos.

7. Kiirybinis ra§ymas interneto projektams II: originaliy temy
paieska ir Saltiniy atranka.

4. Rasyti internetui, realiai kuriant
interaktyvius zurnalistinius pasakojimus
(istorijas), video bei foto reportazus, juos
talpinti naujieny portale ar tinklarastyje.

8. Internetinés komunikacijos retorika: ,,apverstosios piramidés”
principas ir hipertekstualioji Zurnalistika.

9. Internetas ir (globali/lokali) vieSoji erdvé: europinés ir
lokalios naujienos internete.

5. Organizuoti ir vykdyti internetines
vieSyju rysiy kampanijas, populiarinti
internetinius projektus socialinése
medijose.

10. Naujieny vadyba internete: konvergencijos praktikos (nuo
zurnalistikos iki vieSuju rySiy internete).

11. Efektyvi komunikacija internete ir marketingas socialinése
medijose.

6. Sukurti koncepcija, iSplétoti bei
koordinuoti realius (zurnalistinius)
interneto projektus (pvz.
www.m?2data.wordpress.com,
www.ViDUje.It, www.KaunasKitaip.lt,
www.StudyKaunas.eu, kt.).

12. Interneto ziniasklaidos ekonomika ir verslo modeliai.

13. Elektroninés vieSosios erdvés samprata, prielaidos ir
perspektyvos. Tinklaraséiai, socialinés medijos ir alternatyvios
vieSosios erdvés internete.

7. Apjungti bei kiirybiskai taikyti jvairias
daugiamodalinés komunikacijos
galimybes realiuose projektuose.

14. Daugiamodaliné komunikacija ir verslas. Kiiréjai ir
auditorijos.

Studijuy metodai (déstymo ir studijavimo)

Paskaitos; seminarai ir diskusijos; darbas grupése kuriant interaktyvius daugiamodalinius projektus;
kuirybinés individualios uzduotys; interaktyvios individualios bei grupinio darbo uzduotys, panaudojant

socialines medijas.

Studijavimo pasiekimy vertinimo metodai

Interaktyvaus daugiamodalinio (zurnalistinio) projekto koncepcijos iSgryninimas bei pristatymas;
internetinio projekto sukiirimas bei publikavimas internete (pvz., www.m2data.wordpress.com), projekto
koordinavimas bei palaikymas (dizaino, struktiiros bei turinio sprendimai, ju tobulinimas); komentary,
apzvalgu raSymas bei publikavimas internete, interaktyviy internetiniy pasakojimy, video ir fotoreportazy,
stendiniy plakaty (angl. posters) kiirimas, pristatymas bei publikavimas; vieSuju rysiy kampanijos interneto
projektui iSpopuliarinti parengimas bei jgyvendinimas, itraukiant socialines medijas (,,Facebook®,

,, Youtube®, kt.) bei pasitlant kity kiirybisSky vie§inimo sprendimy.

Studenty darbo Kkriivio paskirstymas valandomis (kontaktinio ir savarankis§ko darbo val.)

Kontaktinis darbas: paskaitos — 10 val., seminarai — 25 val., komandinis darbas pasitelkus el. komunikavimo
priemones — 25 val. Savarankiskas studento darbas: individualiis darbai rastu — 60 val., savarankiskas
studento darbas (tame tarpe — pasirengimas kolokviumui ir egzaminui) — 40 val. IS viso: 160 val.

Kaupiamojo balo sandara ir jo dedamyjy svoris

Individualiis darbai (rastu) — 30 proc., grupinis darbas — 20 proc., egzaminas — 50 proc. galutinio pazymio

Rekomenduojama literatiira

- R s Egzemplioriy skaicius
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L 2011 5 and Thomass, B. (eds.). Intellect I 3 )
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2. Culture: Where Old and | University 1 3 -
New Media Collide Press
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Introduction to Online




Journalism

Research, and Practice.

2006 | Howard, P. New Media Cambridge
4. Campaigns and the University
Managed Citizeness. Press
2009 | Papacharissi Z. (ed.) Routledge
5 Journalism & Citizenship
’ (New Agendas in
Communication)
2009 | Fenton N. (ed.) New Sage
Media, Old News: Publications
6. Journalism and
Democracy in the Digital
Age.
Papildoma literatiira
2005 Quinn, S. Convergent Peter Lang
7 Journalism: the Publishing
’ Fundamentals of
Multimedia Reporting.
2004 | Boczkowski, P. Digitizing | The MIT
8. the News. Innovation in Press
Online Newspapers.
2005 Bruns A. Gatewatching: Peter Lang
9. Collaborative News Publishing
Production.
Davies, T., Gangadharan,
S. P. (eds.). Online CSLI
10. 2009 Deliberation: Design, Publiations

Dalyko programos rengéjas/-ai
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