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kodas Dalyko grupé ECTS kreditais atestuotas galioja iki Reg. Nr.
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Dalyko tipas (privalomas ar pasirenkamas) Privalomas
Dalyko lygmuo (priklausymas studijy pakopai) Antroji (magistrantiira)
Semestras, kuriame teikiamas dalykas Pavasario semestras
Studijy forma (auditoriné ar nuotoliné) Auditoriné

Dalyko pavadinimas lietuviy kalba

Ziniasklaidos ekonomika

Dalyko pavadinimas angly kalba

Media Economics

Trumpa dalyko anotacija lietuviy kalba (iki 500 simboliy)

Siuolaikinés Ziniasklaidos ekonomikos samprata ir funkcionavimo ypatumai: verslo modeliai, vertés
kiirimas, turinio strategijos. Tradicinés reklamos Ziniasklaidoje kaita: naujosios technologijos, nereklaminés
pajamos, produkto talpinimo ypatumai. Investicijy i ziniasklaida specifika ir naujyjy verslo modeliy etika.
Ziniasklaidos turinio marketingas: turinio gamybos inovacijos. Turinio ir programavimo strategijos .
Ziniasklaidos formaty vaidmuo. Auditorijos fragmentavimasis ir produkto segmentacija. Zmoniskuyju istekliy
valdymas ziniasklaidos ekonomikoje. Produkto pardavimas ir platinimas. Media verslo organizacija ir
vadyba. Ziniasklaidos demokratizacija: alternatyviis modeliai, vartotojy portalai. Brandingas Ziniasklaidoje.
Ziniasklaidos industrijos strategijos tendencijos. Rinkos analizé ir auditorijos tyrimai. Kiekybiniai ir
kokybiniai tyrimo metodai ziniasklaidos ekonomikoje.

Dalyko anotacija angly kalba (iki 500 simboliy)

The course is targeted to provide students with deeper and better theoretical knowledge of contemporary
concepts in media economics such as business models, value chain, content strategies. Traditional
advertising under new pressures:new technologies, non-advertising revenues, product placement.
Investments in media and ethics of new business models. Content-Marketing: innovations in content
generation and managerial decision making. Content/programming strategies. Role of formats.
Fragmentation of audience and product segmentation.. Human resource management in media industry. Sale,
distribution of editorial material. Organization and management in media business. Democratization of
medias: alternative models of editions, users portals. Branding in media. Trends of strategy in media
industry. Market analysis. Audience research. Quantitative and qualitative research methods in media
economics.

Biitinas pasirengimas dalyko studijoms

,,Komunikacija modernybéje”, ,,Komunikacijos ir medijy filosofija“.

Dalyko tikslas

Kurso tikslas suteikti ziniy apie Ziniasklaidos ekonomika, marketingo ir vadybos principus Siuolaikiniame
ziniasklaidos ir reklamos versle.

Studijy programos ir dalyko rezultaty, studijavimo pasiekimy jvertinimo kriteriju sasajos

Studijy programos Dalyko rezultatai St.udlj avimo pa.s1el.<.1n.1q
rezultatai ivertinimo Kriterijai

1. Ivertinti Ziniasklaidos
sistemy transformacijas Studentai turi sugebéti
globalizacijos ir apibrézti Siuolaikines
mediatizacijos kontekste, ziniasklaidos ekonomikos
analizuojant komunikacijos koncepcijas, tokias kaip:
turini, auditorijas, verslo modeliai, vertés
technologijas bei grandinés, turinio strategijos,
organizacijas prekiy rodymas programose.

Zinoti pagrindinius Ziniasklaidos
ekonomikos ypatumus.




2. Analizuoti ziniasklaidoje
ir vieSojoje erdvéje
vykstanc¢ius procesus Salies

bei tarptautiniu mastu ir Gebéti analizuoti Ziniasklaidos Studentai turi pademonstruoti
ivertinti juos platesniame organizacijy turini, auditorijos ir gebéjima taikyti pagrindinius
sociokultiiriniame, produkto specifika ekonominés analizés jrankius.

ekonominiame ir
politiniame kontekste

3. ISmanyti visuomenés
informavimo priemoniy
reguliavimo sistemas,
Zurnalistinés etikos y . T . Studentai turi paaiskinti
. [Smanyti ir analizuoti Ziniasklaidos verslo . . .

standartus bei e ) ekonomikos vaidmenj

I _ ypatumus Siuolaikiniame pasaulyje o et e .
komunikacijos kulttiry Siuolaikinéje ziniasklaidoje.
skirtumus; taikyti socialiai
atsakingos zurnalistikos
principus.

Dalyko rezultaty ir turinio sasajos

Dalyko rezultatai Turinys (temos)
1. Zinoti pagrindinius 1. Siuolaikinés Ziniasklaidos ekonomikos samprata ir funkcionavimo
ziniasklaidos ekonomikos ypatumai: verslo modeliai, vertés kiirimas, turinio strategijos.
ypatumus 2. Tradicinés reklamos ziniasklaidoje kaita: naujosios technologijos,

nereklaminés pajamos, produkto talpinimo ypatumai.
3. Investiciju i Ziniasklaida specifika ir naujyjy verslo modeliy etika.

2. Gebéti analizuoti 4. Ziniasklaidos turinio marketingas: turinio gamybos inovacijos.
Zin.ia.sklaidps grgapizacijq 5. Turinio ir programavimo strategijos . Ziniasklaidos formaty vaidmuo.
turiny, aud1tor1.J oS 1 6. Auditorijos fragmentavimasis ir produkto segmentacija.

produkto specifika 7. Zmoniskyjuy istekliy valdymas Ziniasklaidos ekonomikoje.
8. Produkto pardavimas ir platinimas.

9. Medijy verslo organizacija ir vadyba.

3. ISmanyti ir analizuoti 10. Ziniasklaidos industrijos strategijos tendencijos.

ziniasklaidos verslo 11. Rinkos analizé ir auditorijos tyrimai.

ypatumus Siuolaikiniame 12. Kiekybiniai ir kokybiniai tyrimo metodai Ziniasklaidos ekonomikoje
pasaulyje

Studijy metodai (déstymo ir studijavimo)

‘ Paskaitos, darbas mazose grupése, savarankiSkas darbas, probleminiy situaciju analizé, praktinis darbas

Studijavimo pasiekimy vertinimo metodai

‘ Tiriamyju projekty skaitymas, diskusijuy ir Zodiniy pristatymy stebéjimas.

Studenty darbo Kkriivio paskirstymas valandomis (kontaktinio ir savarankis§ko darbo val.)
Kontaktinis darbas: paskaitos — 30 val., seminarai — 15 val., komandinis darbas pasitelkus el.
komunikavimo priemones — 15 val.

SavarankiSkas studento darbas: individualus darbas rastu — 40 val., savarankiSkas studento darbas (tame
tarpe — pasirengimas kolokviumui ir egzaminui) — 60 val.

IS viso: 160 val.

Kaupiamojo balo sandara ir jo dedamyjuy svoris

Tarpinis atsiskaitymas — 20 proc., individualus arba grupinis darbas (rastu) — 30 proc., egzaminas — 50 proc.
galutinio pazymio.

Rekomenduojama literatiira

- e .. Egzemplioriy skai¢ius
Nr. L:zzltl:ilo Leld::;;d?:it::gzl r Leidykla Universiteto | Metodiniuose Kitose
P bibliotekoje kabinetuose bibliotekose

Pagrindiné literatiira

1. | 2004 | Hoskins, Colin. Media | Sage | 2 | 1 |




Economics: Applying
Economics to New and
Traditional Media.

2006

Doyle, Gillian. Media
Ownership: The Economics
and Politics of Convergence
and Concentration in the
UK and European Media.

Sage

2006

Cheltenham, Gillian (ed.).
The Economics of the Mass
Media.

Edward Elgar

2006

Doyle, Gillian.
Understanding Media
Economics.

Sage

2010

Konkurencija, monopolija ir
karteliai (Competition,
monopoly and cartels).

Lietuvos
laisvosios
rinkos institutas

Papildoma literatiira

2004

Bagdikian, B. H. The New
Media Monopoly.

Beacon Press

2009

Dvarionas, Dziugas.
Socialiné ekonomika ir
pilietiné visuomené:
metodiné priemoné (Social
Economics and Civil
Society).

Vytauto Didziojo
universiteto
leidykla

1989

Picard, Robert G. Media
Economics: Concepts and
Issues.

Sage

2010

Baudrillard, Jean. Vartotojy
visuomené: mitai ir
struktiiros (The Consumer
Society: Myths and
Structures).

Kitos knygos

The Journal of Media
Economics

6.

The Journal of Advertising
Research

7.

The International Journal
on Media Management

Dalyko programos rengéjas/-ai

Doc. dr. Audroné Nugaraité, doc. dr. Kristina Juraité, doc. dr. DZiugas Dvarionas, PMDF VieSosios komunikacijos

katedra




